
 

 

GALBUSERA SARA’ PRESENTE ALLA STRAMILANO  
E ALL’AVON RUNNING 2010 

 

L'attività fisica svolge un ruolo importante nel mantenersi in buona salute, così come una corretta 
alimentazione. Per questo Galbusera, da sempre attenta a unire nei suoi prodotti bontà e benessere, ha 
scelto di essere presente alla StraMilano 2010, la storica maratona cittadina di Milano e all’Avon Running 
2010, il più importante appuntamento di corsa al femminile in Italia. 

La missione che da sempre guida l’attività di Galbusera è infatti quella di soddisfare le esigenze nutrizionali 
e i gusti di ciascun individuo, attraverso un’ampia scelta di prodotti all’avanguardia preparati con cura 
artigianale e nel rispetto della tradizione. A livello produttivo questo si traduce in una continua ricerca di 
ricette buone ed equilibrate, in un’attenta selezione delle materie prime e in un costante controllo del 
processo produttivo.  

L’offerta Galbusera 

Dal lancio della linea Speciali Salute negli anni ’90, la prima di prodotti salutistici in Italia, Galbusera ha fatto 
dell’innovazione, all’insegna della qualità e del rispetto della tradizione, il suo fiore all’occhiello investendo 
costantemente in ricerca e sviluppo. Un comitato di esperti del mondo scientifico è inoltre vicino all’azienda 
nel valutare, progettare e realizzare i prodotti in modo che siano sempre in linea con le indicazioni 
riconosciute per una sana ed equilibrata alimentazione.  

Oggi i prodotti Galbusera si dividono in 5 aree, frutto della ricerca e della filosofia aziendale, di cui: una 
tradizionale, uno snack e tre salutistiche. Queste ultime, in particolare rispondono a specifiche esigenze 
alimentari: 

 Area zuccheri – comprende prodotti senza zuccheri aggiunti: biscotti secchi, wafer e frollini dolcificati 
esclusivamente con il maltitolo, un ingrediente naturale derivante dall’amido di mais che offre una 
buona capacità dolcificante unita a un potere calorico inferiore a quello dello zucchero.  

 Area grassi – suddivisa in tre linee di prodotti: con lo 0,001% di colesterolo (cracker e biscotti realizzati 
con oli vegetali non idrogenati e una selezione di ingredienti che consentono di mantenere il contenuto 
di colesterolo entro lo 0,001%), con solo 1,5% di grassi (un cracker e un biscotto preparati senza 
aggiunta di lipidi tra gli ingredienti: contengono solo quell’1,5% di grassi presente naturalmente nei 
cereali) e che Aiutano a ridurre il colesterolo (un frollino e un cracker arricchiti di betaglucani, fibre 
solubili contenute naturalmente nella fibra dell’orzo che aiutano a ridurre il colesterolo) 

 Area glutine – frollini, cracker e wafer senza glutine per tutti coloro che soffrono di celiachia ma che 
non vogliono rinunciare al piacere del gusto. 

Il Percorso Salute 

L’attenzione di Galbusera verso la qualità dei propri prodotti si rispecchia anche nel Percorso Salute e nei 
suoi 6 principi cardine, riportati su tutte le confezioni, su cui si basa tutta la filosofia produttiva dell’azienda: 

 MAI OGM  

 MAI grassi idrogenati  

 MAI conservanti, coloranti ed emulsionanti chimici di sintesi  

 SEMPRE alta qualità di ingredienti, ricette, impianti e confezioni 

 SEMPRE controlli giornalieri per evitare contaminazioni prima, durante e dopo la produzione 

 SEMPRE ricette pensate per un’alimentazione attenta ed equilibrata 



 

 

Galbusera S.p.a. è l’azienda leader nel segmento salutistico dei prodotti da forno in Italia, cui ha dato vita 
pionieristicamente negli anni ’90 introducendo sul mercato la linea Speciali Salute. Presente da più di mezzo 
secolo sul mercato italiano, è guidata da oltre 70 anni dall’esperienza imprenditoriale della famiglia 
Galbusera, da sempre impegnata – sin dall’apertura del primo laboratorio artigianale a Morbegno (SO) nel 
1938 – a conciliare tradizione e innovazione, all’insegna della qualità e della sicurezza. Profondamente 
radicata nel territorio lombardo, l’azienda conta 560 collaboratori e si divide tra i due poli di Cosio Valtellino 
(SO), dove è iniziata la sua storia industriale e avviene la produzione, e quello di Agrate Brianza (MI), dove 
sono concentrate le attività commerciali e di marketing. Galbusera ha chiuso il 2008 con un fatturato di 148 
milioni di euro (+23% vs ap). Le linee di prodotti salutistici rappresentano oggi il core business dell’azienda 
(con una quota nel segmento di riferimento a valore del 24,1% nel mercato dei biscotti e del 35,2% in quello 
dei cracker. Fonte: dati Nielsen, distribuzione moderna), e coprono circa il 70% del fatturato annuale. Per 
ulteriori informazioni: www.galbusera.it 
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